SMARTCITY

EXPO



es la reunion de todos los actores publicos y privados para trabajar y establecer
alianzas por la resiliencia de Latinoameérica y sus ciudades y asi, reactivar y fortalecer el futuro desarrollo econdmico,

tecnoldgico, social y ambiental de la region.

RESULTADOS

En un periodo de 5 meses.

Notas en total Posts en
redes sociales

TOTAL DE

Comunicados de prensa liberados
Entrevistas

Actividades de comunicacion:

sobre linea editorial.

Liberacion de a nivel local y nacional.

en medios y envio de reportes mensuales.

Audiencia

Valor comercial

Desarrollo e implementacion de
durante el Smart city Expo
LATAM Congress.
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NOTAS
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[ao Meéxico allana el camino para
erigir ciudades inteligentes

Un nuevo modelo de territorios en América Latina
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Se confirma evento Automobile México
para 2020

AUTOS () 17 ey, 2

Un nuevo modelo de territorios en América
Latina
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miedio ambiente y resikiencia, que afectan fa calidad de vida
de sus habilantes. No obstante, i el crecimiento urbano esti
planeads y gestionsco comectaments, puede ser un
instrumento poderoso para lograr el crecimiento sostenible,
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NOTAS DESTACADAS
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Desigualdad y pobreza, retos
pendientes en América Latina

L Mg de nversiomies debe implicar comdmiento econdanico, equidad social y
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El agua, el gran desafio que tiene la humanidad y sobre todo
América Latina
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“Necesitamos la vinculacion de todos
los niveles de gobierno para
transformar las ciudades”
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Alianza entre Smart Latam y CIAPEM
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NOTAS DESTACADAS

AUTOTRAFFIC
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Autotraffic y Citelum, estrellas del
Smart City Expo Latam

Mook, 12 Septiembire 2010 023
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Presenta AutoTraffic
calles seguras en Smart

City expo Latam
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lluminacidn y ciberseguridad, entre las apuestas del Smart
City en México
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NOTAS DESTACADAS SOBRE NUESTROS PARTNERS

CLEAR CHANNEL MEXICO
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All Posts By

Clear Channel México

Galeria Expo Smart City Latam Congress 2019

IKUSI

smar{

QUE HACEMOS  SECTORES BLOG TRABAJA CON NOY

Ikusi ha presentado en Smart City Expo Latam el proyecto
lighthouse Replicate

Compartelo en

N0V 2017 f ¥ in

Ikusi participa en este proyecto con su plataforma de movilidad inteligente Spider

Replicate es un ambicioso proyecto impulsado por la Unién Europea para fomentar las ciudades
inteligentes

Estos dias lkusi ha participado en el primer Smart City Expo Latam celebrade en Puebla con la asistencia
de representantes de 200 ciudades. lkusi ha llevado a este encuentro su experiencia en el proyecto
europeo Replicate que impulsa el desarrollo de un nuevo modelo de ciudad inteligente y que tiene coma
objetivo fomentar la eficiencia energética, la movilidad sostenible y la incorporacion de las Tecnologias de
la Infarmacian v Camunicacian (TIC) a la aestidn de las ciudades. Fl arovects liahthouse Realicate oue se



NOTAS DESTACADAS
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Smart City
Expo LatAm Congress

del 2 al 4 de julio | Puebla, México

Mk informaciin

Ciudades resilientes, seguras y mejor preparadas para la
complejidad




MEDIOS 2020

PRENSA INTERNACIONAL

SMART CITY NET

CIUDAD HUB

LA NETWORK

FUTURENERGY

LAMBIENTE

FACILITY
MANAGEMENT

WORLD ENERGY
TRADE

AGENCIA EFE

TV Y VIDEO
MAS RADIO

Tipologia

Tecnologiay
transformacion digital

Gobernanzay
servicios

Tecnologia y
transformacion digital

Sostenibilidad

Sostenibilidad

Tecnologiay
transformacion digital

Sostenibilidad

Generalista / Agencia de noticias

GCeneralista

Audiencia

Visitantes

Tomadores de decisiones

Tomadores de decisiones

Interesados en el tema

Interesados en el tema

Interesados en el tema

Interesados en el tema

Tomadores de decisiones

Visitantes / Tomadores
de decisiones

Cobertura

Internacional

Internacional

Internacional

Internacional

Internacional

Internacional

LATAM

Internacional

LATAM



Medio | Tipologia Audiencia Cobertura

Visitantes / Tomadores

CNN E Generalista E E Internacional
! ! de decisiones !

CITY LAB l Investigacion y Desarrollo | Visitantes / Tomadores USA
| | de decisiones |

SMART CITIES : Tecnologiay : Visitantes / Tomadores | USA

WORLD E transformacion digital E de decisiones E

MEDIOS NACIONALES

Medio | Tipologia Audiencia Cobertura

ALCALDES DE Gobernanzay

de decisiones

) : : Visitantes / Alcaldes ' México
MEXICO | servicios | |
: _ . Visitantes / Tomadores | o
IMAGEN RADIO | GCeneralista | o | México
. ! de decisiones .
TELEVISA : Generalista : Visitantes : México
! - o ' Visitantes / Tomadores ' o
EQUIPAR : Movilidad y espacio publico : : México



MVS RADIO

TV AZTECA PUEBLA

FORBES LIFE

MEXICO BUSINESS
PUBLISHING

FORBES LIFE

TEOREMA
AMBIENTAL

REVISTA EQUIPAMIENTO Y

SERVICIOS MUNICIPALES
EL FINANCIERO
BLOOMNERG

FORO TV

NEWSWEEK EN
ESPANOL

REVISTA
EMPODERAMIA

Generalista

Generalista

Tecnologiay
transformacion digital

Tecnologia y
transformacion digital

Tecnologiay
transformacion digital

Sostenibilidad

Gobernanzay

servicios

Generalista

Generalista

Generalista

Generalista

Visitantes / Tomadores
de decisiones

Visitantes / Tomadores
de decisiones

Visitantes / Alcaldes

Visitantes / Tomadores
de decisiones

Visitantes / Alcaldes

Visitantes / Tomadores
de decisiones

Visitantes / Tomadores
de decisiones

Visitantes / Tomadores
de decisiones

Visitantes / Tomadores
de decisiones

Visitantes / Tomadores
de decisiones

Visitantes / Tomadores
de decisiones

Meéxico

Meéxico

México

Meéxico

México

México

Meéxico

Meéxico

México

Meéxico

Meéxico
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MEDIOS LATAM

ACONCAGUALAT

CHILE ENERGIA

REVISTA ENERGIA

REVISTA SANEAS

MEIO FILTRANTE

REVISTA LOGISTEC

INFOBAE

EL GUARDIAN
MDP

CABLE TV MAS

AMBITO

Tipologia

Sostenibilidad

Sostenibilidad

Sostenibilidad

Tecnologiay
transformacion digital

Sostenibilidad

Tecnologia y
transformacion digital

Generalista

GCeneralista

Generalista

Generalista

Audiencia

Visitantes / Tomadores
de decisiones

Visitantes / Tomadores
de decisiones

Visitantes / Tomadores
de decisiones

Visitantes / Tomadores
de decisiones

Visitantes / Tomadores
de decisiones

Visitantes / Tomadores
de decisiones

Visitantes / Tomadores
de decisiones

Visitantes / Tomadores
de decisiones

Visitantes / Tomadores
de decisiones

Visitantes / Tomadores
de decisiones

Cobertura

Argentina

Chile

Chile

Brasil

Brasil

Chile

Argentina

Argentina

Peru

Argentina



EL CLARIN

LA NACION CHILE

LA TERCERA

EL MUNDO

LA REPUBLICA

LA RED 21

EL PAIS

LA HORA

EL PERIODICO

EL DIARIO

EL FINANCIERO

Tipologia

Generalista

Generalista

Generalista

GCeneralista

GCeneralista

Generalista

Generalista

Generalista

Generalista

Generalista

GCeneralista

Audiencia
Visitantes / Tomadores
de decisiones

Visitantes / Tomadores
de decisiones

Visitantes / Tomadores
de decisiones

Visitantes / Tomadores
de decisiones

Visitantes / Tomadores
de decisiones

Visitantes / Tomadores
de decisiones

Visitantes / Tomadores
de decisiones
Visitantes / Tomadores

de decisiones

Visitantes / Tomadores
de decisiones

Visitantes / Tomadores
de decisiones

Visitantes / Tomadores
de decisiones

Cobertura

Argentina

Chile

Chile

Colombia

Chile

Uruguay

Uruguay

Guatemala

Guatemala

Costa Rica

Costa Rica
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Medio Tipologia Audiencia Cobertura

PANAMA AMERICA

LA PRENSA

Visitantes / Tomadores
de decisiones

, Visitantes / Tomadores
GCeneralista
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: de decisiones

PAUTA EN MEDIA PARTNERS
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En ediciones impresas apariciones de una pagina y media pagina en los meses de junio a octubre.

En ediciones digitales presencia en sitios web durante los meses de junio a septiembre y los dias
del evento en el mes de octubre.

Presencia en newsletters y mailings enviados y apoyados por cada uno de los medios.

Presencia en redes sociales de los media partners en los meses de junio a octubre.

Panama

Panama
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PAUTA EN MEDIA PARTNERS

En television, cobertura de eventos oficiales y spots en horarios estelares en los meses de junio a
octubrey los dias del evento en el mes de octubre.

Campafia en pantallas de medio promocional aliado en algunas plazas del pais en los meses de
agosto a octubre.

Articulos y publirreportajes sobre el evento publicados en algunos de nuestros media partners.

1 conferencia de prensa previa al evento en la ciudad sede.



